Social Media
Power

Insider Tipps fur Instagram,
TikTok & LinkedIn

Nicole Krosch

Freiraumbiiro Halle
nicole@freiraumbuero-halle.de C




Inhalt

1
Kennenlernen und ins Gesprach kommen

2
Die Bedeutung von Social Media fur
gemeinnutzige Organisationen

3
Ubersicht Social Media Plattformen

4
Anwendungsbeispiele und Tipps Social
Media

o
Strategisches Social Media-Management



Die Bedeutung von Social Media fir

gemeinniitzige Organisationen

@chweite lh

Sichtbarkeit

Milliarden
Nutzer*innen
weltweit

Botschaft und
Arbeit wird einem
globalen

Publikum

Qrésentiery

/Spenden-\

sammlung

Spendenaktionen
starten

Unterstutzer*innen
werden direkt
angesprochen

Weg um

Begeisterung zu
wecken

ﬁommunith

Aufbau

Aufbau einer
aktiven Online-
Community

Unterstutzung
deiner Mission

(ansparenzh

Glaubwirdigkeit

Transparent Uber
Aktivitaten und
Finanzen
berichten

Starkt Vetrauen

N

N




LANGE_WOCHEN
Beitrage

g lange_wochen
= Halle (Saale)

Instagram

o
in
(o]
=
I
Py
<

Zweck: Bildbasierte Plattform fur
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kurzen Videos, Stories, IGTV fur
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Clips, Hashtags fur Entdeckung.

Zielgruppe: Besonders beliebt bei
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und visuell orientierten Inhalten.
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Zweck: Kurzvideo-Plattform fur die
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Nutzerbasis; Uber 2 Milliarden
Downloads weltweit.

Funktionen: 15- bis 60-sekindige
Videos, Musikintegration,
Duettfunktion fir gemeinsame Videos,
Trends und Herausforderungen. R
Zielgruppe: Hauptsachlich junge
Nutzer, kreativ und trendbewusst,

betont informell und unterhaltsam.




LinkedIn

o Zweck: Berufsorientierte Plattform far
professionelles Networking und
Karriereentwicklung.

e Nutzerbasis: Uber 700 Millionen
Mitglieder weltweit.

e Funktionen: Profilerstellung mit
beruflichem Werdegang,
Verbindungen knupfen, Diskussionen
in Gruppen, Stellenanzeigen und
Unternehmensseiten.

e Zielgruppe: Fachleute, Unternehmer,
Jobsuchende, B2B-Interaktion, Fokus

auf beruflichem Austausch und

Networking. /
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e Ziele definieren Tipps fiir gemeinniitzige
Mochtest du die Bekanntheit deiner o 0 o o
Organisationen in Social

Organisation steigern, neue Mitglieder
gewinnen, Spenden sammeln oder einfach nur Media
informieren?

e Zielgruppe kennen
Welche Altersgruppe, Geschlecht, Interessen
und Bedurfnisse haben deine potenziellen
Follower?

e Authentizitat
Deine Prasenz in den sozialen Medien sollte
deine Werte und deine Mission widerspiegeln.

e Interaktion
Interagiere aktiv mit deinen Followern, indem
du auf Kommentare, Fragen und Feedback
reagierst.

e Messung und Auswertung
RegelmaBig Daten analysieren




Strategisches Social

o
Me 1a-Management
\SOUAL  MEDIA
\\\\. \ J, g/.‘—r—:j |
@ aae
P f.«
/ |
e .
:‘ \ {J\l\J ) \
\_L L i d B
. [ARGEST
VARS %,ii :.;ét QPPORTY MiTi_Ef
o 1F VRS el
QOH‘l; i _E,\f:q, e LsER
KCTIVE USRS HiCRo 1 wivwiow
SoGA SiTE ‘/'L_V ~ Couon
THAT IS ABOUT [ARGEST W
MSeVERT V5

RegelmaBige Veroffentlichungen:
Veroffentliche regelmalflig, einzigartige
und relevante Inhalte. Behalte dabei
immer deine Zielgruppe im Auge
Aktive Teilnahme: Interagiere aktiv mit
deinen Followern. Beantworte Fragen,
reagiere auf Kommentare und zeige
Dankbarkeit fur Unterstutzung.
Authentizitat bewahren: Bleibe
authentisch und treu deinen Werten.
Vermeide es, Inhalte zu teilen, die nicht
zU deiner Mission passen

Messung und Anpassung: Analysiere
regelmaiig deine Social Media-
Performance und passe deine Strategie

entsprechend an.
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Fragen?
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Dann geht es auf zu
den praktischen
Tipps...
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interessante Instagram - Profile

e jackiwillenbrock (Contencreator aus Halle)

e folge_richtig (Social Media Beratung)

e jennyhughesdesign (Reel Expertin)

e themenjahre.halle (toller Account aus Halle zum Vernetzen)
e salzstadthalle (toller Account aus Halle zum Vernetzen)

e daria.pimKkina (Insta Expertin)

e simplifiedsocial (tolle Story Ideen)
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