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Die Bedeutung von Social Media für
gemeinnützige Organisationen
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Instagram
Zweck: Bildbasierte Plattform für

den Austausch von Fotos und

Videos.

Nutzerbasis: Über 1 Milliarde aktive

Nutzer weltweit.

Funktionen: Teilen von Fotos und

kurzen Videos, Stories, IGTV für

längere Videos, Reels für kreative

Clips, Hashtags für Entdeckung.

Zielgruppe: Besonders beliebt bei

jüngeren Nutzern, Mode, Lifestyle

und visuell orientierten Inhalten.



TikTok
Zweck: Kurzvideo-Plattform für die

Erstellung und den Austausch von

unterhaltsamen Inhalten.

Nutzerbasis: Über 2 Milliarden

Downloads weltweit.

Funktionen: 15- bis 60-sekündige

Videos, Musikintegration,

Duettfunktion für gemeinsame Videos,

Trends und Herausforderungen.

Zielgruppe: Hauptsächlich junge

Nutzer, kreativ und trendbewusst,

betont informell und unterhaltsam.



LinkedIn
Zweck: Berufsorientierte Plattform für

professionelles Networking und

Karriereentwicklung.

Nutzerbasis: Über 700 Millionen

Mitglieder weltweit.

Funktionen: Profilerstellung mit

beruflichem Werdegang,

Verbindungen knüpfen, Diskussionen

in Gruppen, Stellenanzeigen und

Unternehmensseiten.

Zielgruppe: Fachleute, Unternehmer,

Jobsuchende, B2B-Interaktion, Fokus

auf beruflichem Austausch und

Networking.



Ziele definieren
Möchtest du die Bekanntheit deiner
Organisation steigern, neue Mitglieder
gewinnen, Spenden sammeln oder einfach nur
informieren?

Zielgruppe kennen
Welche Altersgruppe, Geschlecht, Interessen
und Bedürfnisse haben deine potenziellen
Follower?

Authentizität
Deine Präsenz in den sozialen Medien sollte
deine Werte und deine Mission widerspiegeln. 

Interaktion
 Interagiere aktiv mit deinen Followern, indem
du auf Kommentare, Fragen und Feedback
reagierst. 

Messung und Auswertung
Regelmäßig Daten analysieren

Tipps für gemeinnützige
Organisationen in Social

Media



Regelmäßige Veröffentlichungen:

Veröffentliche regelmäßig, einzigartige

und relevante Inhalte. Behalte dabei

immer deine Zielgruppe im Auge

Aktive Teilnahme: Interagiere aktiv mit

deinen Followern. Beantworte Fragen,

reagiere auf Kommentare und zeige

Dankbarkeit für Unterstützung.

Authentizität bewahren: Bleibe

authentisch und treu deinen Werten.

Vermeide es, Inhalte zu teilen, die nicht

zu deiner Mission passen

Messung und Anpassung: Analysiere

regelmäßig deine Social Media-

Performance und passe deine Strategie

entsprechend an.

Strategisches Social
Media-Management



Fragen?

Dann geht es auf zu
den praktischen

Tipps...



 interessante Instagram - Profile

jackiwillenbrock (Contencreator aus Halle)

folge_richtig (Social Media Beratung)

jennyhughesdesign (Reel Expertin)

themenjahre.halle (toller Account aus Halle zum Vernetzen)

salzstadthalle (toller Account aus Halle zum Vernetzen)

daria.pimkina (Insta Expertin)

_simplifiedsocial (tolle Story Ideen)
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